[image: image1.png]NARODOWA AGENCJA
WYMIANY AKADEMICKIEJ




[image: image2.jpg]






Projekt pn. International Alumni Club finansowany w ramach programu International Alumni 
ze środków Narodowej Agencji Wymiany Akademickiej
Nr projektu 19 07 003
U/01/2020

                                                                                                                                   Załącznik nr 1A
[image: image2.jpg]

OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA/UMOWY
Przedmiotem zamówienia jest: Kampania promocyjna w mediach społecznościowych Facebook w ramach realizacji projektu pt. „International Alumni Club”, finansowanego w ramach programu International Alumni ze środków Narodowej Agencji Wymiany Akademickiej
Głównym celem kampanii jest zwiększenie zasięgu postów publikowanych na profilu Facebook Uniwersytetu Opolskiego o projekcie „International Alumni Club”, Gali Absolwentów Zagranicznych UO, sylwetkach absolwentów zagranicznych i ich osiągnięciach. Kampania reklamowa ma także na celu zwiększenie zainteresowania studiowaniem na Uniwersytecie Opolskim wśród kandydatów zagranicznych, przejawiające się wzrostem wejść na strony internetowe UO.
Szczegóły przedmiotu zamówienia:

· Kampania reklamowa na portalu Facebook realizowana za pomocą Facebook Ads

· Wykonawca przy realizacji kampanii na portalu Facebook będzie wykorzystywał istniejący profil Uniwersytetu Opolskiego –  https://www.facebook.com/UniwersytetOpolski/
· Wykonawca nie będzie odpowiedzialny za prowadzenie komunikacji z użytkownikami na portale społecznościowym, np. dodawanie postów
· Kampania powinna być emitowana w komputerowej i mobilnej wersji serwisu Facebook
· Czas trwania kampanii:  6 miesięcy
· Grupa docelowa:  młodzież zagraniczna w wieku 16-30 lat (ze szczególnym uwzględnieniem młodzieży z Azerbejdżanu, Białorusi, Gruzji, Kazachstanu, Uzbekistanu, Ukrainy) 
· Raportowanie: co 2 tygodnie  
Do zadań w ramach realizacji zlecenia należy m.in.: 
· Promocja wybranego tworzonego przez Zamawiającego contentu (treści, materiałów wideo, fotografii)  na portalu Facebook realizowana za pomocą Facebook Ads do wyczerpania puli środków 5000 złotych brutto, wydatkowanych proporcjonalnie do czasu trwania kampanii
· analiza kierowania reklamy, stały monitoring kampanii, optymalizacja kampanii przez cały okres trwania umowy, przygotowywanie raportów: skuteczności kampanii oraz wykorzystania budżetu
· zarządzanie i realizacja płatności wobec firmy Facebook;
· dopilnowanie nieprzekroczenia wysokości założonego budżetu kampanii;

· po zakończeniu kampanii Wykonawca przedstawi Zamawiającemu  dokumentacje potwierdzającą rzeczywiste wyniki kampanii
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